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SENTIDO DEL METAS-AVANCE s
INDICADOR AVANCE DE LA META
NIVEL "':":RCR‘::_I'E:UME" ﬁ?a::i;g:l- (ascendente, F"iﬁg:::f";nm META ANUAL ACUMULABLE PROSIAMADO Y AEALZADO EN ELIERIODG PROGRAMADA JUSTIFICACIONES
descendente, regular o PROGRAMADA SI/NO ler 2do Jer 4to TRIM ANUAL
nominall TRIM TRIM TRIM TRIM
Este Indicador se modificé como una tasa de varfacién de lo alcanzado respecto a lo|
programado en la actualizacién del Plan Municipal de Desarrollo 2021-2024.
5 5 s s El Instituto Mexlcano para la Competitividad A. C. IMCO actuallza y publica las posiciones
de los con p P a 500,000 ¥ menores a un
2.1.1 Contribulr a Implementar acciones que parmitan cerrar las brechas de millén, que corresponde a Canciin, En este segundo trimestre la posicién ocupada sigue|
desigualdad  social reactvando la economla y  diversificdndolallCU: ndice de 3 Kol b il nntble sndias
contribuyendo  reducir la exclusin social,fortalecer y meforar la calida de| Competitividad Urbana Ascendente s misme gisnonkale en a0,
vida de las familias mediante acciones y politicas orientadas al desarrallo|(se compone de 10 Regular Bienal 4 NO 008 .00 ‘
econémico y social en el munfdplo asi como Ia articulacibn de actividades en Indicadores) La tasa de variacidn en el avance trimestral fue de 25%, un valor positivo que indica que,
1a de educacion, salud y cludadana. el porcentaje de variacién en la posicién coupada en el ndice General de Competitividad
4 4 4 4 Urbana del IMCO se incrementd en lugar de disminulr respecto a lo esperado.
El avance anual en el segundo trimestr es [gual al avance trimestral del segundo trimestre
debido a que al aplicar la férmula establecida en la Gufa arrofa el mismo resultado,
Avance Trimestral; Este cuarto trimesire se obtuvo la Informacidn de la Asaciacldn de
Hoteles de Canctin, la cual representa |a temporada alta en el sector turistico, en donde
2,034,260 698,060 1,907,178 1,801,588 bt na afluencia turistica de 1'801,588 [p ), turistas en el destino de
Canctin,
PAT: P de A . —
la Afluencia Tu‘rlslfca. Regular Trimestral 5,255,000 3 B i Ho1e% 10297 Meta Anual:
La afluencia turistica mide el nimera de turistas que se desplazan por algin motivo de su
1,955,000 1,500,000 1,800,000 900,000 lugar de origen hacla alguno de los destinos turisticas de la entidad. Solo se consldera el
P. 2.5.1.1 Coady al de la poblacis destino de Cancin. La meta que se establecié para este afio 2024 fue de 6,255, 000 de
a través de la promocién de la diversidad turistica y el trabajo turistas,
coordinado con el sector hotelero g izando un to en
fecafvsnds (i ompaciin Sostanble R setor. Avance Trimestral: Este cuarto trimestre se obtuvo la informaclén de la Asociacién de
B5.00% B0.00% 72.00% 74.10% Hoteles de Cancin, la cual representa la temporada alta en el sector turistico, en donde
se obtuvo una ocupacion hotelera del 74.10% (preliminar), en el destino de Cancdn.
POH: Porcentaje de Ascendente
Ocupacitn Hotelera Regular Tmestral.> Ll 9 = e 3723 | Meta Anual: El porcentafe de ocupacién es un indicador que muestra el nimero de
h ! con el nimero total de habitaciones disponibles.

85.00% 75.00% 87.00% B1.00% Solo se considera el destino de Cancin. La meta que se tiene para este afio es de 82%
(preliminar) de ocupacidn en el destino.

Meta Trimestral: Se realizaron 2 eventos, en este periodo se obluvo un resultado de
avance del 50%.

Meta Anual: Son el cumplimiento de las actividades y eventos que tiene como finalidad

PETR: Porcentaje de
y de reactivar la economia de nuestro destino por medio de campafias de gestién,

Ascendente
C. 2.5.1.1.1 Eventos turisticos que promuevan al sector realizados  jeventos th Trimestral 12 sl 50.00% 50,00%
il prantieyam el secorr :' DJ turfsticos Regular mestrs! desarrollo, difusién y promocidn turistica. Se establecid que la meta de este afio 2024
serd de 12 eventos turisticos,
2 3 3 4
Meta Trimestral: La Sria de Turismo recibld 1 peticidn de apoyo para la realizacién de un
evento para su difusién y colaboracidn, alcanzando un avance del 33.33%.
1 o 1 1
PETD:] de Meta Anual: Son los eventos de vocacion turistica a los cuales se cantribuye y difunden a
A. 2.5.1.1.1.1 Difusidn de eventos, productos y servicios con intod \ueisligos Ascend Trimestral 7 & | _ o i través de los canales de comunicaclén de la Secretaria Municipal de Turlsmo. Se
potenclal turistico. Regular establecis un obejtivo de 7 eventos difundidos,
difundidos
1 2 1 3
Meta neste perlodo el asistid a 1 evento Internacional enfocado
1 1 0 1 en el sector turistico, tenlendo un avance del 100%
PPFCT: Porcentaje de
A. 2.5.1,1,1.2 Participacidn en |as principales ferias y caravanas de pmiclpmén::{:ﬂas Ascendente Trimestral 5 s : 10008 00K Meta Anual: Son las ferias y caravanas turisticas asistidas por el titular de la Secretaria de
promocién turistica del destino a nivel nacional e Internacional. Regular i Turismo Municipal para la promocidn, el fomento y desarrollo del destino.Se establecié el

y caravanas turfsticas n
objetivo meta de 5 eventos asisitidos en este afio.




3 T o . Maeta Trimestral: En este trimestre se ohtuvo 23,700 de reacciones, camentarios,
compartidos y dados en medios de 6n. El avance en el trimestre fue
89,359 17,336 34,800 23,700 mayor a lo programado, obteniendo un avance del 47.40%.
PPPTV: Porcentaje de
A. 2.5.1.1.1.3 Promocién de fas actividades turfsticas en redes. publicaciones Ele Ascendente o 200,000 5 - — — Meta Anual: Es el alcance de readas por la de
soclales promocién turistica Regular Turismo para el apoyo de [a reactivacidn econémica y la difusidn de informacion turistica.
visualizadas Se etsablecié una meta de 200,000 visualizaciones en las redes soclales de la Secretarfa.
50,000 50,000 50,000 50,000
. Meta Trimestral: Se realfzd 1 evento cultural y social, por ello el avance fue del 50% en
este periodo.
1 o 1 1
; PECSIR: Porcentaje de Meta Anual: Son eventos realizados, en sinergla con el sectar hotelero cuya objetivo es la
|A. 2.5.1.1.1.4 Realizacion de eventos soclales, L ave(vion Trimestral 4 s 5000% 75.00% preservacisn de lazos culturales, sociales e inclusivos, reforzando la unién con la
len sinergia con el sector hotelero. soclales e Inclusivas Regular comunidad hotelera para el beneficlo de fa pobl h Se blecié 4
realizados o 5 1 " eventos como meta en esta afio, logrando en este trimestre alcanzar [a meta anual,
Meta Trimestral: En este perfodo se realizd 1 evento deportivo, teniendo un avance del 1
0%
) 2 2 1
H eta Anual: Soi entos realizados por la Secretaria Municipal de Turismo, en sinergia
A.2.5.1.1.1.5 Realizacién de eventos deportives con potencial PEDRO: Parcentale di Ascendente I ST AL SO vetoR ceRlIATOR Gr b Se tat gl Turism en dore
ittt p 5 can ésedbar hatalers eventos deportivos iailer Trimestral 2 s no 250.00% con el sector hotelero cuyo objetivo es la motivacién del deporte reforzando la unién con
Uristicoeneinecgla can el se realizados y difundidos % la comunidad hotelera para el beneficio de la pobl, Se blecid un
1 0 1 0 total de 2 eventos este afio,Sobrepasando la meta anual,
Meta Trimestral: No se tenia programado pliticas dirigidas a nifios y padres de familia.
PPSAl; Porcentaje de o ° 0 0 En este perlodo no se realizd platicas amblentales, tenlendo can ello un avance del 0%,
pléticas sobre
A. 2,5,1,1.1,6 Promocidn a través de pliticas sobre la Importancia de |sostenibilidad Ascendente Anual 1 5 b o Meta Anual: Son platicas Impartidas a estudiantes con la intencidn de incentivar una
2 sosten/bilidad amblental en la actividad turistica amblental en la Regular cultura amblental y ecolégica para proplciar la actividad turlstica sostenible. Se tiene
actividad turistica > 0 0 1 0 pragramado 1 plética en este 2024.
Impartidas
= Meta Trimestral: Se atendleron a un total de 49 turistas, cumpllendo con un avance del
B1.67%.
105 74 63 49
PATB: Porcentaje de Meta Anual; Son los niimeros de turistas atendidos por las dreas que son la oficina de Ia
C.2,5.1.1.2 Atenclones a turistas brindadas atenciones a turistas Agemients Trimestral 240 st 8167% 12125% ria de Turismo Municipal de los atractivos turfsticos y
Regular actividades del destino. Se establecié una meta anual de 240 turistas atendidos.
brindadas
60 60 60 60
Meta Trimestral: Se resalvieran 530 casos en la Casa Consular, con un avance de 1060%,
150 143 455 530 l:nIar;[dn nl:un :It: un IIi:CE supzlriur :'Ie programado e:‘zslzmlrlmeslre. Se :sllabrlzclﬂ
t turista
A, 2.5.1.1,2.1 Resolucién a los casos de diversa indole que se PCR: Porcentaje de Ascendente :::::lcro: A G e
. o casos con resolucién de, Trimestral 200 sl 1050,00% 639.00% "
prasentan, comunican, y generan a/en la Casa Consular. [———— Regular
50 50 50 s0 Meta Anual: Son las r de los casos dos que pueden durante
el periodo de medicidn, los tipos de casos varian de acuerdo a la temporada,
Meta Tri I: En este periodo no se tenfa progs acidnes entre ciudades
" 8 1 o por medio de hermanamientos, cumpliendo con un avance del 0%.
PHF: P taje di
A.2.5.1.1.2.2 Colaboracidn entre cludades por medio de hﬂm:":rr'e:::s . Ascendente Arieial 1 5 7 ﬂ - » Meta Anual: San los hermanamlentos formalizades, cuyo objetivo es el de fomentar las
hermanamientos formalizados Regular I arménicas y de colaboracién entre ciudades de todos los paises, obtenlendo
b 1 b un beneficio que sume al municiplc de Benita Judrez. Se establecid como meta 1
enel afio.
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